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= Quelle:
HANS-CLAUS POESCHEL

Alte Fernstrallen
in der mittleren Westfidlischen Bucht

mit 14 Tabellen / 61 Abbildungen

1968

ImSelbstverlag der Geographischen Kommission, Miinster/ Westfalen
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Wochenmarkt Lidinghausen
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Befragung der Marktbesucher
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Besuchen Sie den Wochenmarkt regelmaRig Altersgruppe

m18-25
it W 26-40
M Nein m41-55
ab 56
Wo wohnen Sie Geschlecht
M Ortsmitte
B Umkr. 5 km B mannlich
= Umkr. 10 km m weiblich
> 10 km

Stammkunden, aus dem Umfeld, alter, vorwiegend weiblich
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hohe Zufriedenheit

Sind Sie mit dem Angebot auf dem Markt zufrieden

Qualitdt der Ware

mJa

m Nein

M sehr gut

N gut

(1)) = befriedig.
(179 ausreich.

0% H mangelh.

Standort des Marktes

Angebot an Bioprodukten

M sehr gut
mgut
(8 = befriedig.

0% ausreich.

W mangelh.

M kein Bedarf

M Regional
sehr gut
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Ambiente / Atmosphare Anderungen der Markttage bzw. Offnungszeiten

M sehr gut

M gut

0% M Nein

mla

W befriedig.
0% ausreich.

0% I mangelh.

Wie gut ist der Markt fiir Sie zu erreichen Parkmaoglichkeiten

0% M sehr gut

M gut

W befriedig.
ausreich.
W mangelh.

® Fahrrad/zu
FuB

M sehr gut

M gut

W befriedig.
ausreich.
H mangelh.

keine groRen Veranderungen
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2005 2015

))) traditionelle Wochenmarkte
))) Nachmittags-Wochenmarkte

WEITERENTWICKLUNG DER WOCHENMARKTE

bisherige Entwicklung

Diversifizierung der Formate

2020

zukunftige Entwicklung

Olfen

2025
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Prinzip der Funktionsteilung

Veranstaltung
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Wochenmarktangebote
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AulRengastronomie Sommer 2022
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zentrale Veranstaltungsflache in der Platzmitte
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AUSSENGASTRONOMIE NEU
4 Schirme mit je 16 Platzen auf dem Markt-Platz 17

ca. 50 Platze unter der Markise
ca. 60 Platze auf dem Markt

AuBenflache danach ca. 165 m?
Lagerflachen Schirme, Tische, Stiihle

/

914

neu
ca. 180 m?

81
Gastro

Bestand

3

Gastro
Bestand

Sou

{ Bestand

e

g Gastro
° Bestand

AulRengastronomie Bestand und Erweiterung
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Landfleischerei % i
Tel.: 02595/ 5653

Siilsen 21
59399 Olfen Fax: 02595/79 54
e.de

www.landﬂeischcrci-voll

4 24h Grillfleischautomat wahrend der Saison
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Blick auf den Markt von der AuBengastronoié
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Blick auf den Markt von der Aulengastronomie
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Blick auf den Markt von der Aulengastronomie

Q
"~ Gastronomie
Bestand
jastronomie
Bestand : b | &

Wochenmarkt

SHa"0
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:"G'/astronomi
' Bestand
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Blick auf den Markt von der Aulengastronomie
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S Amine

in der Bauphase:-: o

I::_.’ " Amine Feinkost Tewes

|§'ch und W

Karbe
P e O.b§t u. Gemuse

Blick auf den Markt von der Aulengastronomie
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Die besonderen Qualitaten des Olfener Marktes
= zentrale Lage und gute Erreichbarkeit
= hohe Aufenthaltsqualitdat durch AuBengastronomie

= stadtebauliche attraktive Einbindung in den Ortskern

Aufgaben und MaRRnahmen
= Bestandssicherung durch funktionale und gestalterische Optimierung
= Erschliefung neuer Zielgruppen durch Integration der Aullengastronomie

= strukturierte Kommunikation und Vermarktung

Konzentration auf das Wesentliche



NEUPOSITIONIERUNG WOCHENMARKT OLFEN

Nur das kommunizieren, was nur der Olfener Wochenmarkt bietet.

= keine Romantik, zeitgemale Marktkultur darstellen
= klare, ehrliche Aussagen treffen, Lebensmittelprosa vermeiden

= Fokussierung auf frische hochwertige Lebensmittel und Spezialitaten, die im Supermarkt i.d.R. in diesen
Qualitaten nicht angeboten werden

= saisonale Akzente setzen, z.B. Erntezeiten von Spargel, Erdbeeren, Kirschen, Pilzen, Kartoffeln, oder
Essensvorschlage zu Festtagen

= Hintergrinde wie Herkunft, Nachhaltigkeitsaspekte und gesundheitlichen Wert der Erzeugnisse und Produkte
erlautern, besondere Schwerpunkte auf die Anbaugebiete und Erzeugnisse

= den Olfener Wochenmarkt als sozialen Treffpunkt hervorheben, Vorstellung der Menschen auf dem
Wochenmarkt, Hervorheben der kommunikativen und sozialen Aspekte des Marktes (Handlerportrats,
Interviews und Ratschlage, Berichte tiber

= am Markttag gemeinsame Aktionen mit den umliegenden Gastronomiebetrieben organisieren

Kommunikation und Vermarktung
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Lage, historische Stadt- und Gebaudestruktur, Verzahnung mit der Gastronomie

Stadtebau Aufenthaltsqualitat Veranstaltung

zentraler Ort sozialer Treffpunkt = vielfdltige AuBen-gastronomie
historische hohe Frequenz = attraktive Platzgestaltung
Struktur hohe Verweilqualitat

am Rathaus

sehr gut erreichbar
Parkplatze

Das Wochenmarkt- und Gastronomieangebot in das Tourismuskonzept der Stadt integrieren

Themen zum Standort im Rahmen der Vermarktung

eingebunden in das kulturelle
Angebot der Stadt

Feste und Veranstaltungen
Ort der politischen Diskussion



NEUPOSITIONIERUNG WOCHENMARKT OLFEN

Werbemalnahmen nicht allein auf den Preis konzentrieren. Die Vermarktungsstrategie sollte sich im Kern

Ill

klar und eindeutig an dem ,,Origina
wochenmarktspezifische Themen an.

Frische =  (Okologisch und 6konomisch
Vitalitat tragfahige

guter Geschmack Produktionsweise

keine schadlichen =  Boden-, Wasser, Klima-, Arten-
Riickstdnde schutz,

Vertrauen in die'/Angaben der LI N{=13"Ye]yl!

Handler = faire Arbeits-

bedingungen

Wochenmarktspezifische Themen in der Vermarktung

-Wochenmarkt ausrichtet. Dabei bieten sich folgende

nahe Herkunfts-

gebiete, kurze Transportwege
Standort

angepasste Sorten und Rassen
Heimat, Identifikation
Wertschopfung in der Region

Nachhalt-gke't Regionalitit Gesund

gesunde Produkte

kein bzw. geringer
Pestizideinsatz
schonende Verarbeitungs-
verfahren

Anleitungen fur

gesunde Ernahrung
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: Waren zurack auf dem Wochenmarkt in Helerl
Ebertstrale 30, Gelsenkirchen, Germany

&J Bis 13 Uhr « Melanchthonstr.

0172 2808283

maarbtaM@iralcandiancta Aa
Wochenmarkte Gelsenkirchen
e @
9. Die 100 Rosen vom Robinienhof §,

& Wochenmarkt Buer mit Blumenmarkt « Di/Do/Sa « 8-13 Uhr « Springemarkt/ Robinienhof «
45894 GE

h .
Wochenmarkte Gelsenk

nsehen it S aibt S TR Ak BT 6 Tage - @

& Warum er seinen Job liebt: Die WDR Lokalzeit Ruhr zu Gast bei Christopher Po
dem Buerschen Wochenmarkt (& beim Feierabendmarkt auf'm Heinrich) §

Film ab!

oy Gefillt mir O Komment | :

Kommunikation und Vermarktung
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Erfolgrelche Markte starken d|e IokaIe und reglonale Wirtschaft, die kuItureIIe Vielfalt, den 502|alen Zusammenhalt und das
stadtebauliche Erscheinungsbild unserer Gemeinden und Stadte




