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Fernstraße 

FERNSTRASSEN
IM MITTELALTER
nach Prinz 1960

Alter
________ frühgeschichtlich

------------- mittelalterlich

Quelle:

Olfen
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Lage



Wochenmarkt Selm
Dienstag, Freitag
8:00 bis 12:15 Uhr
Kaufkraft Index 89,7

Wochenmarkt Lüdinghausen
Dienstag, Freitag
8:00 bis 13:00 Uhr
Abendmarkt Burg Lüdinghausen
2. und 4. Freitag im Monat
16 bis 20 Uhr
Kaufkraft Index 108,8

Wochenmarkt Olfen
Freitag
14:00 bis 18:00 Uhr
Kaufkraft Index 102,5

Wochenmarkt Selm-Bork
Donnerstag
14:00 bis 17:00 Uhr
Kaufkraft Index 89,7
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Wettbewerb
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Befragung der Marktbesucher



80%

20%

Besuchen Sie den Wochenmarkt regelmäßig

Ja

Nein

5%
15%

25%

55%

Altersgruppe

18 - 25

26 - 40

41 - 55

ab 56

35%

45%

10%

10%

Wo wohnen Sie

Ortsmitte

Umkr. 5 km

Umkr. 10 km

> 10 km
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Stammkunden, aus dem Umfeld, älter, vorwiegend weiblich

15%

85%

Geschlecht

männlich

weiblich
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60%

40%

Sind Sie mit dem Angebot auf dem Markt zufrieden

Ja

Nein

30%

70%
0%

0%

0%

Standort des Marktes

sehr gut

gut

befriedig.

ausreich.

mangelh.

50%

50%

0%

0%

0%

Qualität der Ware

sehr gut

gut

befriedig.

ausreich.

mangelh.

25%

75%

Angebot an Bioprodukten

kein Bedarf

Regional
sehr gut

hohe Zufriedenheit
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10%

90%

0%

0%

0%

Ambiente / Atmosphäre

sehr gut

gut

befriedig.

ausreich.

mangelh.
100%

0%

Änderungen der Markttage bzw. Öffnungszeiten

Nein

Ja

0%

80%
0%

0%

0%

20%

Parkmöglichkeiten

sehr gut

gut

befriedig.

ausreich.

mangelh.

Fahrrad/zu
Fuß

45%

55% 0%

0%

0%

Wie gut ist der Markt für Sie zu erreichen

sehr gut

gut

befriedig.

ausreich.

mangelh.

keine großen Veränderungen



traditionelle Wochenmärkte

Feierabendmärkte

Frischestützpunkte

Regionalmärkte

2020

Diversifizierung der Formate

2025
bisherige Entwicklung zukünftige Entwicklung

20152005

Nachmittags-Wochenmärkte Olfen

WEITERENTWICKLUNG DER WOCHENMÄRKTE
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Wochenmarkt

Gastronomie

Veranstaltung
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Prinzip der Funktionsteilung
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Wochenmarktangebote
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Außengastronomie Sommer 2022
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zentrale Veranstaltungsfläche in der Platzmitte



AUSSENGASTRONOMIE NEU
4   Schirme mit je 16 Plätzen auf dem Markt-Platz
ca. 50 Plätze unter der Markise
ca. 60 Plätze auf dem Markt
Außenfläche danach ca. 165 m²
Lagerflächen Schirme, Tische, Stühle

Gastro
Bestand

Gastro
Bestand

Gastro
Bestand

Gastro
neu

ca. 180 m²
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Außengastronomie Bestand und Erweiterung

Gastro
Bestand
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Blick auf den Markt von der Außengastronomie
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Blick auf den Markt von der Außengastronomie



Wochenmarkt

Gastronomie
neu

Rathaus
neu

Gastronomie
Bestand

Gastronomie
Bestand

Gastronomie
Bestand
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Blick auf den Markt von der Außengastronomie

Gastronomie
Bestand



Rathaus
neu
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Blick auf den Markt von der Außengastronomie



Amine
in der Bauphase

Amine Feinkost
nach der Bauphase

Tewes
Fleisch- und Wurstwaren

Karbe
Obst u. Gemüse

Mamod
Textilien

Terjung
Backwaren

Trockenfrüchte
Gusejnova

Blumen
Möller

Käse
Otto

Geflügel, Wild
Evers

Stellflächen für  neue Händler
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Blick auf den Markt von der Außengastronomie



Die besonderen Qualitäten des Olfener Marktes

▪ zentrale Lage und gute Erreichbarkeit

▪ hohe Aufenthaltsqualität durch Außengastronomie

▪ städtebauliche attraktive Einbindung in den Ortskern

Aufgaben und Maßnahmen

▪ Bestandssicherung durch funktionale und gestalterische Optimierung

▪ Erschließung neuer Zielgruppen durch Integration der Außengastronomie

▪ strukturierte Kommunikation und Vermarktung
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Konzentration auf das Wesentliche



Nur das kommunizieren, was nur der Olfener Wochenmarkt bietet.

▪ keine Romantik, zeitgemäße Marktkultur darstellen

▪ klare, ehrliche Aussagen treffen, Lebensmittelprosa vermeiden

▪ Fokussierung auf frische hochwertige Lebensmittel und Spezialitäten, die im Supermarkt i.d.R. in diesen 

Qualitäten nicht angeboten werden

▪ saisonale Akzente setzen, z.B. Erntezeiten von Spargel, Erdbeeren, Kirschen, Pilzen, Kartoffeln, oder 

Essensvorschläge zu Festtagen

▪ Hintergründe wie Herkunft, Nachhaltigkeitsaspekte und gesundheitlichen Wert der Erzeugnisse und Produkte 

erläutern, besondere Schwerpunkte auf die Anbaugebiete und Erzeugnisse

▪ den Olfener Wochenmarkt als sozialen Treffpunkt hervorheben, Vorstellung der Menschen auf dem 

Wochenmarkt, Hervorheben der kommunikativen und sozialen Aspekte des Marktes (Händlerporträts, 

Interviews und Ratschläge, Berichte über

▪ am Markttag gemeinsame Aktionen mit den umliegenden Gastronomiebetrieben organisieren
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Kommunikation und Vermarktung



Städtebau Kommunikation Aufenthaltsqualität Veranstaltung

▪ zentraler Ort

▪ historische

Struktur

▪ am Rathaus

▪ sehr gut erreichbar

▪ Parkplätze

▪ sozialer Treffpunkt

▪ hohe Frequenz

▪ hohe Verweilqualität

▪ vielfältige Außen-gastronomie

▪ attraktive Platzgestaltung 

▪ eingebunden in das kulturelle 

Angebot der Stadt

▪ Feste und Veranstaltungen

▪ Ort der politischen Diskussion

NEUPOSITIONIERUNG WOCHENMARKT OLFEN           

Themen zum Standort im Rahmen der Vermarktung

Lage, historische Stadt- und Gebäudestruktur, Verzahnung mit der Gastronomie 

Das Wochenmarkt- und Gastronomieangebot in das Tourismuskonzept der Stadt integrieren 



Qualität Nachhaltigkeit Regionalität Gesund

▪ Frische

▪ Vitalität

▪ guter Geschmack

▪ keine schädlichen

Rückstände

▪ Vertrauen in die Angaben der 

Händler 

▪ ökologisch und ökonomisch

tragfähige

Produktionsweise

▪ Boden-, Wasser, Klima-, Arten-

schutz,

▪ Tierwohl

▪ faire Arbeits-

bedingungen

▪ nahe Herkunfts-

gebiete, kurze Transportwege

▪ Standort  

angepasste Sorten und Rassen

▪ Heimat, Identifikation

▪ Wertschöpfung in der Region

▪ gesunde Produkte

▪ kein bzw. geringer 

Pestizideinsatz

▪ schonende Verarbeitungs-

verfahren

▪ Anleitungen für 

gesunde Ernährung

Werbemaßnahmen nicht allein auf den Preis konzentrieren. Die Vermarktungsstrategie sollte sich im Kern 

klar und eindeutig an dem „Original“-Wochenmarkt ausrichtet. Dabei bieten sich folgende 

wochenmarktspezifische Themen an.

Wochenmarktspezifische Themen in der Vermarktung
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Kommunikation und Vermarktung
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Erfolgreiche Märkte stärken die lokale und regionale Wirtschaft, die  kulturelle Vielfalt, den sozialen Zusammenhalt und das 
städtebauliche Erscheinungsbild unserer Gemeinden und Städte


