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Einzelhandelskonzept
Junker und Kruse, 2012

& - Grundversorgung
/ Supermarkt (> 800 - 1.499 ?)

Supermarkt {400 - 800 m?)
A Lebensmitelidscourter (bs 800 m?)

Lebensmittelladen (< 200 )
Getrankemarkd

Kiosk / Tankstelanshop
Lebensmitethancwerk
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Abbildung 16: Einzugsgebiet des Olfener Einzelhandels Abbildung 17: Kundenanteile des Einzelhandels in der Stadt Olten nach Einzugsgebieten
Munster
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m Kemeinzugsgebiet
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Dorsten ; :
O Fern- und Streueinzugsgebiet
Quelle: eigere Darstellung auf der Basis der Kundenherkunftserhebung (Februar 2011) n=12.500
Gladbeck

Gelsenkrchen

Unna

Dortmund

Quelle: eigene Darstellung auf der Basis der Kundenherkunftserhebung (Februar 2011) n=12.500 Einzelhandelskonzept, Junker und Kruse, 2012
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Wochenmarkthandler
,Die Lippe ist die Grenze“
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Zentraler Bereich rund um den Marktplatz

» ausgewogenen Mischung von Fachgeschétften,
Filialbetrieben, grof3flachigen Nahversorgungsangebote

» Frequenz durch offentliche Einrichtungen und
gastronomische Angebote, AulRengastronomie

» funktionale Schwachen bei der Aufenthaltsqualitat
und der AulRenwirkung einzelner Immobilien,

» Entwicklungspotenziale bieten die leergefallen
Erdgeschosslagen, Platz- und StralR3enflachen
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bis 2030 wird ein Bevdlkerungszuwachs von rund 7 % prognostiziert. IT-NRW
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Landfleischerei
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59399 Olfen
www.landﬂeischcrci-vollc.de

Grillfleischautomat wihrend der Saison
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Demographie

= Uberalterung der Kunden, Wochentage in den
Nebenzentren

= Berufstatigkeit junger Familien, Zeitknappheit

= fehlender Nachwuchs bei den Markthandler

Klimawandel

= Temperaturanstieg, Stiirme, Uberflutungen,
Regionalitat, angepasste Sorten und Rassen

" CO, - Anstieg, lange Transportwege

Nachhaltigkeit

= Forderungen nach fairer und 6kologischer
Erzeugung und Produktion

= steigendes Ernahrungsbewusstsein,
Verantwortung fur die eigene Gesundheit

\

WELCHE BESONDEREN HERAUSFORDERUNGEN STELLEN SICH BEIM BETRIEB DER WOCHENMARKTE?
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2005 2015

))) traditionelle Wochenmarkte
))) Nachmittags-Wochenmarkte

Riickgang von Kunden
und Handlern
einsetzende Diskussion
Uber Veranderungen

WEITERENTWICKLUNG DER WOCHENMARKTE

bisherige Entwicklung

Diversifizierung der Formate

2020

zukunftige Entwicklung

Olfen

2025
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WETTBEWERBSVORTEILE AUSBAUEN - was kann der Wochenmarkt besser?
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WETTBEWERBSVORTEILE AUSBAUEN - lokale, regionale Herkunft, frisch

L=

Erzeugnisse, handwerkliche Produktion
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Neue Wege und Entwicklungspotentiale fiir Wochenmarkte
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Neue Wege und Entwicklungspotentiale fiir Wochenmarkte
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Neue Wege und Entwicklungspotentiale fiir Wochenmarkte SPE.
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eue Wege und Entwicklungspotentiale fir Wochenmarkte

* HERKUNFT AUSSCHLIESSLICH

* Von BAuean DIREKT VERMARKTET
* ARTGERECHTE TIERHALTUNG

1 AUS DER Recion
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Neue Wege und Entwicklungspotentiale fir Wochenmarkte SPE.



ANPASSUNGEN UND INNOVATIONEN WARENQUALITAT
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Wochenmarkte
Gelsenkirchen

Uckendorf

VERMARKTUNG UND KOMMUNIKATION

wom [hrem

Baver Lummel

Woche:

chenmirkte
Gelsenkirchen

94 224 69

P Hervorheb...  Profil bear...

Wochenmarkte Gelsenkirchen

Einzelhandel

frisch. bio. regional. saisonal. nachhaltig. speziell. fein.
qualitativ. wochenmarkte. gelsenkirchen.
www.gelsendienste.de/Wochenmaerkte

- @G

Samstagsto... Markt GE-E... Kase und Fi... Griines

Wochenmirkte Gelsenkirchen ist hier. 2% siy,
Wochenmarkt.
Gepostet von Ro Milenski |7/ - 13. Marz um 19:33 - Gelsenki

Die Wochenmérkte in Gelsenkirchen gehdren seit Jahrhunderten fest
zum Stadtbild. Doch wer sind die Menschen dahinter? In unserer Reihe
DIE MARKTMACHER" stellen wir sie euch vor.

Heute: Wolfgang Schweins, Kartoffelhandier in Buer
& Der 72-Jahrige ist einer einer der treuesten Buerschen
Marktbeschicker: Seit drei Generationen steht seine Familie hier. 1905
grundeten die GroBeltern den Markthandel, nach dem 2. Weltkrieg
Ubernahm sein Vater, seit 1977 ist er Chef. Er ist ... Mehr anzeigen

E-Mail

5 Jahre Feierabendmarkt
Buer mit Live-Musik

Angetey
LN
852 154
Erreichte Personen Interaktionen
0D as 6 Kommentare 5 geteilte Inhalte
il Gefiltt mir () Kommentieren & Teilen -

Relevanteste zuerst ~

&= | Kommen

‘ Andrea Meuser Ja bitte!!!1! (@) 1

Getalit mir - Antworten - Nachricht senden - 1 W

. Heinz Schaudin Endlich tut mal jemand was!
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Potentiale

Starken/Schwachen
Zielgruppen Kunden/Handler
Profil und Position im Wettbewerb

Zukunftige Entwicklung

Zielgruppen/Einzugsbereich

Konzept und Veranstalterorganisation
Standort und Standordnung

Logistik und Infrastruktur

Marketing und Werbung

Zielgruppen und Inhalte
Ofentlichkeitsarbeit
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Die standige Weiterentwicklung ist eine lohnende Aufgabe. Erfolgreiche Markte starken die lokale und regionale Wirtschaft, die
kulturelle Vielfalt, den sozialen Zusammenhalt und das stadtebauliche Erscheinungsbild unserer Gemeinden und Stadte
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WETTBEWERBSVORTEILE AUSBAUEN, WAS BIETET DER SUPERMARKT NICHT

= |okale, regionale Herkunftsgebiete, frische Erzeugnisse, handwerkliche Produktion
= barrierefreier Zugang, Veranstaltung unter freiem Himmel

= historisch gewachsene Lage, stadtebauliche Einbindung

= mehr Raum und weniger Risiken bei Experimenten, neue Formate

= kirzere Entscheidungswege durch groRtenteils inhabergefiihrte Kleinbetriebe

= hohe Mobilitat, innerhalb weniger Stunden auf- und abbaubar

ANPASSUNGEN, INNOVATIONEN UND NEUE FORMATE

= Weiterentwicklung der traditionellen Wochenmarkte — Zeiten, Atmosphare, Warenherkunft, -auswahl und -qualitat
= Informations- und kommunikationsorientierte Verkaufsveranstaltungen

= auf Differenzierung der Lebensstile eingehen, vegetarisch, vegan, Genuss

= Verknlpfungen mit dem stationdren Handel - Saison Popup

INFRASTRUKTUR
= Platze sichern, Gestaltung, Aufenthaltsqualitat, Betriebsablaufe optimieren
= Ausstattung fiir Handler und Kunden — von Wetterschutz fir Kunden bis Lager fiir Handler

KOMMUNIKATION
= vernetzte Vermarktung — Aufmerksamkeit erzeugen, Zielgruppenansprache, Kommunikation
= Online und Offline Aktivitaten, digitale Plattformen bis Ambient

ORGANISATION UND LOGISTIK

= regionale und lokale Steuerungssysteme - Veranstalter, Handler, Kunden
= regionale Arbeitskreise mit den am Marktgeschehen Beteiligten

= Ausbau von Unternehmensnetzwerken

» Online-Bestellung, Kooperation Lieferdienst

WELCHE MOGLICHKEITEN? NEUE WEGE?



. Kultur
Stadtebau

Bestandtel
ropaischen

Gesellschaft
Wirtschaft

WETTBEWERBSVORTEILE AUSBAUEN - zentrale historisch gewachsene Lage, stadtebauliche Einbindung



